TurkAlx TURKAIX.COM.TR

VAKA GALISMALARI

Karari sahaya inmeden gormek:
TurkAlx ile 6rnek senaryolar

Yapay zeké personalar Uzerinde c¢alistirilan simualasyonlarin, gercek kararlarda nasil hiz,
maliyet ve derinlik avantaji sagladigini gésteren iki illustratif vaka.

Siyaset & Kamuoyu E-ticaret & Marka 1M persona - 1.038 6zellik

TurkAlx — Turkiye'nin yapay zeka nufus simulasyon platformu

Agustos 2026 - Kurucu: Rafet Goral



TurkAlx

BU VAKA CALISMALARI NASIL OKUNMALI

Yontem ve guvenilirlik

VAKA CALISMALARI - 2026

Her vaka; gercek bir is kararini temsil eden bir zorluk, TurkAlx'te kurulan simulasyon

ve ¢ikan iggori Uzerinden anlatilir.

&

Veri temeli

TUIK 2023 dagilimlariyla dretilmig 1 milyon
persona; her biri 1.038 6zellik. 81il ve 972
il+ilce kombinasyonunda kirilim.

Cikti

Yuzde dagilimlari, demografik kirilimlar,
Turkiye haritasi, otomatik icgéruler ve A/B
karsilagtirma.

e

Simulasyon

Hedef segment segilir, personalar tam
profilleriyle yapay zeka lGzerinden anketi
cevaplar; sonuclar segment bazinda
toplanir.

o
Katma deger
Haftalar yerine dakikalar; ylUksek saha
maliyeti yerine dusuk birim maliyet; dar

orneklem yerine segment derinligi.

Onemli not: Bu belgedeki vaka senaryolari ve sayisal sonuclar, platformun galisma bicimini géstermek icin hazirlanmis illiistratif

demo ornekleridir; belirli bir mUsteriye ait ger¢cek kampanya sonucu degildir. Gergek simtlasyon ¢iktilari anket tasarimina ve

secilen segmente goére degisir.
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TurkAlx VAKA CALISMALARI - 2026

VAKA O1 - SIYASET & KAMUOYU

Yerel se¢cim mesaj testi: 3 slogan, tek oturumda
segment kirilimi

Segment: 18+ segmen Kirilim: il/ilge - yas - gelir - siyasi egilim Sire: ~10 dakika

01- Zorluk

Bir buyuksehir kampanya ekibi, U farkli ana kampanya mesaiji (A: ekonomi/refah, B: hizmet/ulagim, C:
genclik/gelecek) arasindan hangisinin hangi se¢cmen grubunda daha guglu rezonans yarattigini
anlamak istiyor. Geleneksel saha testi hem haftalar allyor hem de ilge/yas kiriliminda gavenilir
oérneklem icin yuksek butce gerektiriyor.

02 - Yaklagim

@ Tek bir goktan se¢gmeli soru: “Asagidaki mesajlardan hangisi sizi en ¢ok etkiler?” (A/B/C/
Kararsizim)

® Hedef segment: secilen buyutksehirdeki 18+ personalar; yas, gelir ve siyasi egilim kirilmlari acik

@ Simulasyon tek oturumda calistirlip segment bazinda raporlandi

03 - Simiile sonug (illustratif genel dagilim)

%38

B - Hizmet/ A - Ekonomi/ C - Genglik/

Ulagim Refah Gelecek Kararsiz
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TurkAlx

VAKA O1 - DEVAMI

VAKA CALISMALARI - 2026

Kirthm i¢goérisu: genel kazanan, her segmentte
kazanan degil

SEGMENT
18-34 yas
35-54 yas
55+ yas
Merkez ilgeler

Ceper ilgeler

¢ Icgéri

ONE CIKAN MESAJ

C - Genglik/Gelecek
B - Hizmet/Ulagim

A - Ekonomi/Refah
B - Hizmet/Ulagim

A - Ekonomi/Refah

NOT

Gelecek ve firsat vurgusu baskin
Gunluk yagam kalitesi dncelik
Gecim ve istikrar éne gikiyor
Ulasim/altyapi hassasiyeti

Ekonomik beklenti belirleyici

Genelde “B” kazaniyor olsa da, tek bir mesajla tim segmentlere gitmek firsat kaybi yaratirdi.

Ekip; genclerde C, orta yasta B, 55+ ve ¢geperde A mesajini 6ne ¢ikaran segment bazli bir

iletisim plani kurdu — hepsi sahaya inmeden, tek oturumda.

~10 dk

haftalar yerine tek oturum

3 mesaj

tek ankette A/B/C testi

5+
segment

yas ve ilge kirihmi

Rakamlar illustratiftir; amac platformun segment bazli karar destegini géstermektir.
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TurkAlx VAKA CALISMALARI - 2026

VAKA 02 - E-TICARET & MARKA

Lansmandan 6nce fiyat ve ambalaj kararini test
etmek

Segment: 18-45 - orta+ gelir Online aligveris: sik Bilyliksehir odakl

01- Zorluk

Yeni bir DTC icecek markasi, lansman igin iki fiyat noktasi (uygun / premium) ve iki ambalaj tasarimi
(klasik / premium) arasinda karar verecek. Yanlis kombinasyon; hem pazarlama butgesini hem ilk
izlenimi riske atiyor. Gergek panel testi igin zaman ve butge sinirl.

02 - Yaklagim

@ Coktan secmeli satin alma niyeti sorusu, 4 kombinasyon: uygun+klasik, uygun+premium,
premium-+klasik, premium+premium

@ Hedef segment: 18—-45 yas, orta Ustl gelir, online aligveris sikhigl yuksek, buyutksehir personalari

@ Gelir kinlmi agik tutularak fiyat hassasiyeti 6lguldu

03 - Simule sonug (illustratif satin alma niyeti)

Uygun +
Premium Premium + Premium +
ambalaj Premium Uygun + Klasik Klasik

%41
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TurkAlx VAKA CALISMALARI - 2026

VAKA 02 - DEVAMI

Fiyat hassasiyeti gelire gore degisiyor

GELIR SEGMENTI EN YUKSEK NIYET YORUM

Orta gelir Uygun + Premium ambalaj Erisilebilir fiyat + premium algi dengesi

Orta-ust gelir Uygun + Premium ambalaj Ambalaj algisi karari tagryor

Ust gelir Premium + Premium Fiyat hassasiyeti dusuk, premium tercih
¢ Icgori

“Uygun fiyat + premium ambalaj” kombinasyonu geneli kazanirken, Ust gelir segmentinde
premium fiyat da gucli. Marka; ana lansman SKU'sunu uygun fiyat + premium ambalaj olarak

belirledi ve Ust gelir kanallari igin premium bir varyant planladi. Pazarlama butgesi dogru
segmente yonlendirildi.

%41 4 SKU Lansman

kazanan kombinasyonda kombinasyon tek ankette

niyet 6nceSi

karar riskini digtrme

Rakamlar illustratiftir; amag fiyat/ambalaj kararlarinda segment bazli karar destegini géstermektir.
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TurkAlx VAKA CALISMALARI - 2026

SONUG

Ortak payda: karari riske atmadan, hizla test etmek

§ @

Hiz Maliyet Derinlik

Haftalar siren saha YUksek saha butgesi Genel ortalama degil; il/

yerine dakikalar iginde ilk olmadan, lansman/ ilce, yas ve gelir bazinda

sinyal; sinirsiz iterasyon. kampanya 6ncesi 6n segment icgorusu.
eleme.

Kendi senaryonuzu ¢aligtirin

Mesajinizi, Urinldnlzu veya politikanizi hedef kitlenizde sahaya inmeden test edin. TurkAlx,
anket > segment - simulasyon - rapor akisini tek platformda sunar.

TurkAlx — Turkiye'nin yapay zeka nifus similasyon platformu

rafetgoral87@gmail.com - turkaix.com.tr - turkaix.abacusai.app

Tum vaka senaryolari ve rakamlar illustratif demo 6rnekleridir; gergek musteri verisi degildir.
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